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El ‘Brexit’, más la  
caída de la demanda  
germana y holandesa, 
reducen casi un 10%  
las ventas de este año 
MURCIA. Las verduras congeladas 
eran hasta el año pasado el produc-
to que más escalaba en las exporta-
ciones del sector hortofrutícola re-
gional. Gracias a ello, Murcia se ha 
erigido como segunda región produc-
tora de España, solo superada por Na-
varra. Sin embargo, el cambio de pro-
veedores por parte de las cadenas co-
merciales británicas, más el descen-
so de pedidos por parte de Alemania 
y Holanda, hicieron que las ventas al 
exterior descendieran un 9,8% du-
rante los primeros siete meses del 
año después una década de especta-
cular expansión.  

Uno de cada cuatro kilos de ver-
duras congeladas que España coloca 
en los supermercados europeos sale 
de cámaras frigoríficas murcianas. El 
año pasado fueron 125.541 tonela-
das, que proporcionaron 138,3 mi-
llones de euros en ingresos. Para ha-
cerse una idea del crecimiento expe-
rimentado por este subsector, la fac-
turación de 2006 apenas fue de 50,1 
millones de euros.  

Tal expansión ha obligado a las 
compañías de transporte de la Re-
gión a efectuar fuertes inversiones 
en naves frigoríficas para manejar ta-
les volúmenes, puesto que el 98% de 
la exportación se realiza por carrete-
ra. La verdura congelada que más se 
vende desde Murcia es el brócoli, se-
guida de alcachofa, pimiento, gui-
sante, espinaca, calabacín y cebolla.  

Entre enero y julio de este año, las 
ventas murcianas al extranjero su-
maron 74.207 toneladas (–6,65%) y 
81.270.566 euros de facturación 
(–9,81%), de acuerdo con los últimos 
datos del Instituto de Comercio Ex-
terior (Icex). Las ventas descendie-
ron en Reino Unido (Flandes y Mur-
cia son los mayores suministradores 
europeos de dicho país), con un 
–10,2%; así como en Alemania y Ho-
landa, ambas con un –26%, y en Fin-
landia, con un –62%.  

En el resto de países, el ritmo de 
pedidos crece ligeramente. Es el caso 
de Francia (segundo mayor cliente 
de la Región), Suecia, Bélgica, Italia, 
Polonia, Estados Unidos y Suiza. Aun 
así, tales incrementos no son sufi-
cientes para tapar el ‘boquete’ deja-
do por los importadores británicos, 
germanos y neerlandeses.  

La búsqueda de nuevos proveedo-
res por parte de las cadenas comer-
ciales de Reino Unido está facilitan-
do el desembarco en Europa de com-
petidores extracomunitarios. La ‘avan-
zadilla’ está siendo protagonizada por 

exportadores de China, Turquía, Ecua-
dor, Chile e India. Desde allí ya dan 
el salto a Alemania y Holanda, espe-
cialmente los del coloso chino.  

Y Egipto aprieta 
Al retroceso de las exportaciones se 
une este año la competencia egip-
cia. El consumo de alcachofa conge-
lada en Europa se ha mantenido es-
table en los últimos años, pero en 
la última campaña se generó mucho 
aforo en Egipto, uno de los princi-
pales exportadores de esta verdura 
procesada (desde allí llega entre el 
25% y el 30% de la congelada que se 
ingiere a nivel nacional). Y, por si 
fuera poco, de calidad muy baja, se-
gún resalta la asociación Alcachofa 
de España.  

Ello ha provocado que se produz-
ca un «colapso» del consumo, que se 
suma a la bajada de precios (de los 
dos euros el kilo habituales se ha pa-
sado a los 1,6 euros), resalta Antonio 
Navarro, director ejecutivo de Ultra-
congelados Azarbe: «Esa mala cali-
dad hace daño a la producción de al-
cachofa nacional para congelado, por-
que el cliente no conoce de dónde 
viene el producto que come. Solo 
sabe que no le gusta y, por tanto, no 

lo vuelve a comprar. Necesitamos 
aranceles fuertes para que no entre 
en España alcaucil egipcio de baja ca-
lidad y para que la situación no se vea 
tan afectada en los próximos años». 

La imagen de calidad es precisa-
mente el principal reto de la patro-
nal nacional Asevec, ya que según 
sus encuestas apenas un 49% de las 
amas de casa españolas creen que las 
hortalizas ultracongeladas son tan 
buenas como las frescas.  

La organización destaca que, en la 
gran mayoría de las ocasiones, los ve-
getales congelados contienen más 
vitaminas y minerales, al ser proce-
sados en el momento de su recolec-
ción. Recuerda que las hortalizas casi 
nunca son consumidas al instante, 
excepto por aquellos que disponen 
de su propio huerto, «por lo que lo 
más parecido son las verduras some-
tidas a ultracongelación». 

Precios 
El menor coste de las verduras con-
geladas respecto a las hortalizas fres-
cas –otro motivo de desconfianza de 
los consumidores– se debe, según 
Asevec, a que los vegetales que sir-
ven de materia prima se compran en 
los momentos de mayor abundancia 
en fresco, cuando su valor es tan bajo 
como para compensar el gasto en el 
proceso de congelación. De ese modo, 
se ejerce control sobre los exceden-
tes de una campaña.  

Las principales regiones donde se 
cultivan verduras destinadas a la in-
dustria de ultracongelados son Na-
varra (192.211 toneladas en 2016, el 
28% de la producción nacional), Mur-
cia (144.415 toneladas, el 21%) y An-
dalucía (82.376 toneladas, el 12%). 
La superficie total dedicada a ello su-
pera las 40.000 hectáreas. 

Este subsector se encuentra en 
manos de pocos grupos que basan sus 
estrategias comerciales en la inter-
nacionalización, ya que el mercado 
interior es incapaz de absorber sus 
volúmenes de producción. Según la 
consultora Kantar Worldpanel, tan 
solo un 32% de los consumidores es-
pañoles comen verdura congelada se-
manalmente, ante un 90% que lo 
hace con sus variedades frescas.  

Dentro de la Región destaca Fru-
veco, que culmina en Alhama una 
inversión de 80 millones de euros. 
Su objetivo es doblar su capacidad fri-
gorífica para acometer una expan-
sión internacional. Otras empresas 
importantes son Congelados Elite, 
Ultracongelados Azarbe (del Grupo 
Virto, interproveedor de Mercado-
na) y Congelados Pedáneo. Dentro 
de la logística sobresale Gestockal, 
que tiene en el polígono Las Salinas 
de Alhama uno de los mayores cen-
tros de distribución de congelados 
del Levante español.

La exportación de verduras congeladas 
se frena tras una década de expansión

1Los murcianos llenan  bien 
sus neveras. Los hogares de 
la Región dedicaron el año 
pasado una media de 4.553 

euros a la compra de alimentos, 
muy por encima del promedio 
nacional, situado en 4.313 euros, 
de acuerdo con los datos recaba-
dos por AIS Group. Según esta 
consultora, tan solo vascos 
(4.863 euros), catalanes (4.791) y 
navarros (4.786) superan a los 
murcianos en cuanto a gasto 
anual en la cesta de la compra. Lo 
chocante es que Murcia es una 
de las comunidades que disfru-
tan de los supermercados e híper 
más baratos del país, según la Or-
ganización de Consumidores y 
Usuarios (OCU). ¿Nos hemos 
vuelto de paladar fino?      

2Anecoop se expande en 
la Región. Frutas Condi-
so, empresa con sede en 
la pedanía murciana de 

Alquerías, se ha sumado al con-
sorcio exportador Anecoop, líder 
español en comercialización ex-
terior de frutas y hortalizas. Es-
pecializada en la producción, ma-
nipulación y comercialización de 
limón, más de 200 familias tra-
bajan para Frutas Condiso. Con 
esta incorporación, Anecoop 
suma 68 socios hortofrutícolas y 
vitivinícolas, seis de los cuales 
son de la Región: Alimer, Agro-
ter, Frucimu, Hortamira, Toñi-
fruit y Frutas Condiso. 

3Nuevas reglas sobre  
ciberseguridad. Inforges 
y Legitec, en colabora-
ción con el Info, han or-

ganizado un evento empresarial 
para informar a las pymes mur-
cianas acerca del nuevo regla-
mento comunitario de protec-
ción y seguridad de datos que de-
berá ser adoptado en los próxi-
mos meses por todas las organi-
zaciones y empresas que regis-
tren referencias de terceros. El 
acto tendrá lugar el 15 de no-
viembre en el Hotel Nelva de 
Murcia. Más información, en el 
teléfono 968 350 011 o a través 
del correo electrónico marke-
ting@inforges.es 

4Otro Charter en Murcia. 
La franquicia de la coo-
perativa Consum ha 
abierto en la pedanía 

murciana de Guadalupe su 19º 
supermercado del año dentro de 
España. Situado en la Costera 
Norte, esquina con Agridulce, 
Charter alcanza con esta inaugu-
ración los 11 supermercados en la 
Región. Dado el buen funciona-
miento de tal franquicia, las pre-
visiones para el presente ejerci-
cio apuntan a que superará los 
233 millones de euros en ventas, 
un 9% más que el año pasado.
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Selección de brócoli listo para ser congelado. :: J. RODRÍGUEZ

125.541  
toneladas de verduras congeladas 
fueron exportadas desde Murcia 
el año pasado, lo que generó una 
facturación de 138.321.520 euros. 
La producción murciana fue en 
2016 de 144.415 toneladas, el 21% 
del total nacional.  
74.207 
toneladas salieron al extranjero des-
de las cámaras frigoríficas de la Re-
gión entre enero y julio de este año. 
Los ingresos sumaron 81,2 millones 
de euros, un 9,8% menos respecto al 
mismo periodo de 2016.   

32%  
es el porcentaje de españoles que 
consumen verduras congeladas 
cada semana, lo que obliga a los fa-
bricantes murcianos a volcarse en 
los mercados europeos. 

TRES CIFRAS

Uno de cada cuatro kilos 
que España vende al 
exterior sale de cámaras 
frigoríficas murcianas


